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ZESPÓŁ DYDAKTYCZNY

OPIS KURSU (Cele kształcenia) 

Celem kursu jest zapoznanie studenta z profesjonalnym warsztatem cyfrowym oraz wprowadzenie w obszar DTP.

Zajęcia prowadzone są w języku polskim



WARUNKI WSTĘPNE 

WIEDZA 
Wiedza z zakresu historii sztuki i kultury, znajomość reguł kompozycji plastycznej. Umiejętność samodzielnego projektowania prostych przekazów graficznych. 



UMIEJĘTNOŚCI


KURSY


EFEKTY KSZTAŁCENIA 

    UMIEJĘTNOŚCI


                    Efekt kształcenia dla kursu


Efekty kształcenia dla kierunku


K_U14  doskonali umiejętność interdyscyplinarnego przekazu twórczego

K_U15  potrafi wykonać pracę artystyczną w oparciu o nowe technologie i współczesne techniki przekazu

K_U17 potrafi w sposób profesjonalny prezentować własne dokonania twórcze


A1_U15 A1_U20
A1_U14 A1_U19
 A1_U24



    KOMPETENCJE 

     SPOŁECZNE


                    Efekt kształcenia dla kursu


Efekty kształcenia dla kierunku


K_K01 jest świadom konieczności stałego poszerzania swojej wiedzy w zakresie teorii i praktyki artystycznej


A1_K01

ORGANIZACJA

FORMA ZAJĘĆ 
    WYKŁAD (W)
ZAJĘCIA W GRUPACH
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OPIS METOD PROWADZENIA ZAJĘĆ

– zbiorowe omawianie poszczególnych etapów ćwiczenia

– indywidualna i zbiorowa weryfikacja założeń projektowych

– szczegółowa korekta indywidualna

– krótkie wykłady tematyczne powiązane z aktualnym etapem pracy

– prezentacja wybranych przykładowych rozwiązań projektowych
– analiza przebiegu i rezultatów realizacji podjętych zadań. 

FORMY SPRAWDZANIA EFEKTÓW KSZTAŁCENIA


E – learning
Gry dydaktyczne
Ćwiczenia w szkole
Zajęcia terenowe
Praca laboratoryjna
Projekt indywidualny
Projekt grupowy
Udział w dyskusji
Wykład interaktywny
Korekty projektów
Przegląd prac
Egzamin pisemny
Inne
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OCENA 
– obecność i aktywny udział w zajęciach, twórcza reakcja na korektę

– realizacja kolejnych zadań 

– prezentacja skończonych projektów

– oryginalność koncepcji

UWAGI 


TREŚCI MERYTORYCZNE (wykaz tematów)

– tradycyjne i niestandardowe formy komunikacji reklamowej (wydawnictwa, plakat, billboard, reklama prasowa, reklama wielkoformatowa itp.)

– aktualne tendencje w projektowaniu 

– metodyka projektowania: etapy pracy, praca indywidualna, praca w grupie



WYKAZ LITERATURY PODSTAWOWEJ

„Elementarz stylu w typografii” Robert Bringhurst (wyd. Design Plus)
„Sztuka i percepcja wzrokowa, psychologia twórczego oka” R. Arnheim Officyna 2013

czasopisma projektowe: 

2+3d

Comunication Arts

Print



WYKAZ LITERATURY UZUPEŁNIAJĄCEJ

„Widzieć/Wiedzieć” red. P. Dąbrowski J. Mrowczyk (wyd. Karakter)



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi:

W czasie zajęć: 15 h

Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym: 2 h

Bez kontaktu z prowadzącymi: 

Przygotowanie projektu: 10 h

Przygotowanie do zajęć, zapoznaniu się z literaturą przedmiotu: 2 h 

Ogółem bilans czasu pracy:  29 h   

Punkty ECTS: 1 
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