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Celem kursu jest teoretyczne i1 metodologiczne przygotowanie studentéw do praktycznego

wykorzystania badan

rynku politycznego. Omawiana tematyka ma pomdéc w sprawnym

diagnozowaniu charakterystycznych zjawisk i probleméw, a praktyczne ¢wiczenia — w skutecznym
poszukiwaniu mozliwych rozwigzan. Problematyka kursu obejmuje metody analizy i diagnostyki
rynku politycznego przydatne w procesie planowania, realizacji, jak i ewaluacji kampanii

wyborczych.

WARUNKI WSTEPNE

WIEDZA

Wiedza z zakresu metodologii badan spotecznych dotyczaca zasad
prowadzenia procesu badawczego oraz marketingu politycznego na temat
zasad prowadzenia kampanii wyborczych. Konieczna jest réwniez wiedza
na temat procesOw podejmowania decyzji przez jednostki w spoteczenstwie.

UMIEJETNOSCI

Umiejetnos¢  konstruowania  prostych  narzedzi  badawczych, np.
kwestionariusz ~ ankiety czy scenariusz ~wywiadu. Umiej¢tnose
charakteryzowania oraz wyjasniania procesow podejmowania decyzji przez
wyborcow  oraz  identyfikowania  psychologicznych  czynnikoéw
wplywajacych na ludzkie postawy.

KURSY

Metody badan spotecznych. Marketing polityczny. Psychologia polityki.
Modele zachowan wyborczych.

EFEKTY KSZTALCENIA

WIEDZA

Efekt ksztatcenia dla kursu Efekt ksztatcenia
dla kierunku
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W01 Ma rozszerzong wiedze o charakterze nauk
spotecznych, ich miejscu w systemie nauk i relacjach do
innych nauk

W02 Ma rozszerzong wiedze o rézinych rodzajach
struktur i instytucji spotecznych oraz pogtebiong w
odniesieniu  do wybranych struktur i instytucji
spotecznych

W03 Ma pogtebiong wiedze o relacjach miedzy
strukturami i instytucjami spotecznymi w odniesieniu do
wybranych struktur i instytucji spotecznych i kategorii
wiezi spotecznych lub wybranych kregéw kulturowych
W04 Ma wiedze o réznych rodzajach wiezi spotecznych i
wystepujgcych miedzy nimi prawidtowosciach oraz
wiedze pogtebiong w odniesieniu do wybranych
kategorii wiezi spotecznych

W06 Zna w sposéb pogtebiony wybrane metody i
narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania danych
oraz modelowania struktur spotecznych i proceséw w
nich zachodzacych, a takze identyfikowania rzadzacych
nimi prawidtowosci

W08 Ma pogtebiong wiedze o procesach zmian
wybranych struktur, instytucji i wiezi spotecznych oraz
zna rzadzace tymi zmianami prawidtowosci
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UMIEJETNOSCI

Efekt ksztatcenia dla kursu

Efekt ksztatcenia
dla kierunku




POLITOLOGIA — Il stopnia

U01 Potrafi prawidlowo interpretowaé i wyjasniac
zjawiska spoteczne oraz wzajemne relacje miedzy
zjawiskami spotecznymi

U02 Potrafi wykorzystywac wiedze teoretyczng do opisu
i analizowania przyczyn i przebiegu proceséw i zjawisk
spotecznych oraz potrafi formutowac¢ witasne opinie i
dobierac krytycznie dane i metody analiz

U03 Potrafi wiasciwie analizowaé przyczyny i przebieg
proceséw i zjawisk spotecznych, formutowaé wtasne
opinie na ten temat oraz stawia¢ proste hipotezy
badawcze i je weryfikowac

U04 Potrafi prognozowac i modelowa¢ ztozone procesy
spoteczne obejmujgce zjawiska z rdéznych obszaréw
zycia spotecznego z wykorzystaniem zaawansowanych
metod i narzedzi w zakresie dziedzin nauki i dyscyplin
naukowych, wtasciwych dla studiowanego kierunku
studiow

U06 Posiada umiejetnos¢ wykorzystania zdobytej
wiedzy w réznych zakresach i formach, rozszerzong o
krytyczng  analize  skutecznosci i przydatnosci
stosowanej wiedzy

U07 Posiada umiejetno$é samodzielnego proponowania
rozwigzan konkretnego problemu i przeprowadzenia
procedury podjecia rozstrzygniec, w tym zakresie

U08 Posiada umiejetnos¢ rozumienia i analizowania
zjawisk spotecznych, rozszerzong o umiejetnosc
pogtebionej teoretycznie oceny tych zjawisk w
wybranych obszarach, z zastosowaniem metody
badawczej
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KOMPETENCIE
SPOLECZNE

Efekt ksztatcenia dla kursu

Efekt ksztatcenia

dla kierunku
K02 Potrafi wspodtdziataé i pracowaé w grupie, | K2_K02
przyjmujac w niej rézne role
KO3 Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace | K2_KO01
realizacji okre$lonego przez siebie lub innych zadania K2_K02
K2_KO03
K04 Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z wykonywaniem zawodu K2_K03
KO5 Umie uczestniczyé w przygotowaniu projektéw
. i . P : K2_KO02
spotecznych i potrafi przewidywaé¢ wielokierunkowe K2 K03

skutki spoteczne swojej dziatalnosci

Studia stacjonarne
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Studia niestacjonarne

ORGANIZACIA

FORMA ZAJEC | WYKEAD (W) | ZAJECIA W GRUPACH

A K L S P EL

15 E

OPIS METOD PROWADZONYCH ZAJEC
Studia stacjonarne i studia niestacjonarne

Wyklad: wyklad konwersatoryjny, ktérego celem jest zwrdcenie uwagi studenta na okreslong liczbg
problemow, ktore powinny pobudzaé refleksje nad rolg badacza w procesach planowania, realizacji,
jak i ewaluacji badania rynku politycznego. Stosowane bedg takze elementy wyktadu informacyjnego
(w tematyce teoretycznej).

Cwiczenia: metoda projektu zakonczona wizualng prezentacjg oraz subiektywnym komentarzem ze
strony studentéw. Tematem projektu jest analiza i diagnostyka rynku politycznego na okreslonym
poziomie (lokalnym, krajowym, europejskim). Studenci projektujag badanie dla hipotetycznych
kandydatow, wykorzystujac rzeczywiste zrodta informacji na temat samego rynku i jego otoczenia.
W trakcie zaje¢ studenci zapoznaja si¢ z konkretnymi technikami badan rynku politycznego. Cze$¢
zaje¢ odbywa si¢ w sali komputerowej w celu nabycia umiejgtnosci wyszukiwania, selekcji, analizy i
interpretacji danych ilosciowych. (Studenci studidw niestacjonarnych realizuja projekt samodzielnie
w kontakcie indywidulanym z prowadzacym kurs)

FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA
Studia stacjonarne i studia niestacjonarne
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Studia stacjonarne i studia niestacjonarne

OCENA Warunkiem uzyskania pozytywnej oceny sa:
- obecno$¢ na zajeciach
- merytoryczny udziat w dyskusjach
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- zaangazowanie w prac¢ nad projektem

- przedstawienie wynikow pracy nad projektem

- umiejetnos¢ subiektywnego skomentowania danych wykorzystanych w pracy
nad projektem

- egzamin ustny podsumowujacy catos$¢ kursu

UWAGI

TRESCI MERYTORYCZNE (wykaz tematéw)

1.

Istota i definiowanie marketingu. Marketing ekonomiczny a marketing polityczny i
wyborczy. Pojecie rynku politycznego. Towar (produkt) polityczny. Klient (nabyweca,
konsument, wyborca). Cena na rynku politycznym. Charakterystyka aktoréw na rynku
politycznym. Uwarunkowania otoczenia rynku politycznego. Struktura podmiotowa rynku
(polipol, oligopol, monopol). Struktura przedmiotowa rynku (relacje miedzy podmiotami
rynku). Rodzaje rynkéw politycznych. Podmioty badawcze na rynku politycznym.

Plan marketingowy a plan badan rynku politycznego. Diagnoza rynku politycznego
(wyborczego). Zrodta wiedzy (danych) o rynku politycznym. Zewnetrzne i wewnetrzne
zrodla wiedzy. Dane pierwotne i dane wtérne. Warunki rzetelnosci procesu badawczego.
Obszary rynku politycznego poddawane diagnozie. Badanie rynku i jego uczestnikow (w tym
konkurencji). Badanie opinii i pogladéw. Badanie efektywnosci §rodkéw promocji i reklamy
politycznej — atrakcyjnosci haset, sloganow, doboru argumentow i budowy programow.
Testowanie symboli i nazw.

Harmonogram badan marketingowych w kampaniach politycznych. Podstawowe cele badan.
Rodzaje badan: opisowe, wyjasniajace, prognostyczne, innowacyjne, kontrolne. Badania
dokumentalne i badania eksperymentalne. Badania ilosciowe a badania jako$ciowe.
Statyczne i dynamiczne metody badania.

Planowanie i projektowanie badan rynku politycznego. Okreslanie problemu badawczego.
Konceptualizacja problematyki. Dobor wskaznikow i formutowanie hipotez badawczych.
Wybor metody i techniki badah. Konstruowanie narzedzi. Dobor proby. Realizacja badan.
Analiza i prezentacja wynikow.

Badanie elektoratu. Uwarunkowania zachowan wyborczych. Motywacje aktywnosci i
biernosci politycznej. Mechanizmy podejmowania decyzji. Model marketingowy glosowania.
Teoria racjonalnego wyborcy. Elementy ograniczajgce racjonalno$¢ zachowan wyborczych.
Tworzenie socjodemograficznej mapy okregu wyborczego. Charakterystyka okregu
wyborczego. Elektorat ,,twardy”, elektorat ,,migkki”, wyborcy niezdecydowani.

Badanie produktu. Strategia produktu, ceny, dystrybucji. Strategia ,utwardzania”,
»poszerzania” i neutralizacji. Oferta polityczna (wizerunek, program). Wymiary wizerunku
politycznego. Konstruowanie wizerunku. Sktadniki wizerunku. Medialny wizerunek
kandydata. Adresat przekazow wizerunkowych. Badania marketingowe w procesie
powstawania wizerunku. Srodki przekazu w procesie powstawania wizerunku. Styl dziatania
jako element wizerunku. ,,Sprzedaz” wizerunku. Logo, slogan, hasto, barwa i ksztatt.

Analiza rynku politycznego. Marketing docelowy. Segmentacja rynku politycznego. Podziat
rynku na segmenty. Korzysci segmentacji. Jakosciowe i iloSciowe kryteria segmentacji.
Nisze i luki rynkowe. Targeting — okreslanie rynku docelowego. Pozycjonowanie rynku.
Metody stuzace pozycjonowaniu oferty politycznej. Analiza zasobow, analiza SWOT, analiza
stakeholders, drabina postaw. Zasoby i kapital podmiotu politycznego. Rodzaje zasobow.
Analiza konkurencji. Analiza otoczenia pod katem podmiotow wspierajacych.

Wykorzystanie badan ilosciowych w kampanii wyborczej. Warunki organizacyjne i
techniczne. Charakter gromadzonych informacji. Planowanie i projektowanie badan. Budowa
kwestionariusza ankiety. Ankiety telefoniczne. Sondaz. Benchmark poll, tracking poll.
Metody doboru proby badawcze;j.
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9. Sondaze jako dane wtorne. Zasady interpretacji danych sondazowych. Zasady prezentacji
danych sondazowych. Biedy i manipulacje w badaniach opinii publicznej. Rdéznice w
wynikach sondazy. Sondaze jako argumenty propagandowe.

10. Badania jako$ciowe. Zogniskowane wywiady grupowe (fokusy) oraz poglebione wywiady
indywidualne: problematyka, dobor proby, rekrutacja, rola badacza, narzedzie badawcze,
realizacja, analiza i interpretacja wynikow, pisanie raportu z badan. Techniki projekcyjne w
badaniach jako$ciowych. Badania opozycyjne.

11. Analiza rynku promocji. Kryteria wyboru $rodkéw promocji. Badanie zasiegu reklamy
politycznej. Rozumienie przekazu reklamowego. Ocena skutecznosci reklamy. Badania
powyborcze. Ocena skuteczno$ci i oddziatywania.

12. Efekty badan rynku politycznego. Opracowanie strategii marketingowej i wynikajacej z niej
taktyki. Typy strategii politycznych. Strategie wyborcze. Marketing polityczny jako element
komunikacji spotecznej. Reklama polityczna. Polityczne public relations. Marketing
bezposredni.
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Studia stacjonarne

| Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)

Wykfad 15
llo$¢ godzin zaje¢ w Konwersatorium (¢wiczenia, laboratorium itd.) 15
kontakcie z prowadzgcymi Konsultacje indywidualne

Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu

Lektura w ramach przygotowania do zajec 25

Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po

llo$¢ godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu
bez kontaktu z
prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat 45
(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu 18
Ogodtem bilans czasu pracy 125
llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 5
Studia niestacjonarne
| Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)
Wyktad 15
llo$é godzin zajeé w Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.)
kontakcie z prowadzacymi Konsultacje indywidualne
Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu
Lektura w ramach przygotowania do zajec 25
llo$¢ godzin pracy studenta Przygotowanie krotkiej pracy pisemne;j lub referatu po
bez kontaktu z zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu
rowadzgcymi
B acy Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat 50

(praca w grupie)
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Przygotowanie do egzaminu 28
Ogodtem bilans czasu pracy 125

llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 5
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