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Prof. dr hab. Andrzej Piasecki ZESPOt DYDAKTYCZNY

OPIS KURSU (Cele ksztatcenia)

Przygotowanie do samodzielnego poznawania zréznicowanych elementow zycia publicznego
(lideréw, instytucji, organizacji). Egzemplifikacja najwazniejszych procedur weryfikujacych
skutecznos¢ dziatania w/w elementdéw (np. wybory). Nauczanie operacjonalizacji pracy badawczej
W oparciu o pojecia przyczynkowe (np. kampania ukierunkowana) i systemowe (np. prakseologia).
Ksztaltowanie umiejg¢tnosci oceny zycia publicznego, doskonalenie kwalifikacji z zakresu pracy z
bazg danych o charakterze politycznym (np. PKW). Promowanie postawy zaangazowania w zycie
publiczne, np. poprzez formutowanie publicznej oceny wizerunku danego polityka.

WARUNKI WSTEPNE

WIEDZA

1. Ogoélna znajomos$¢ poje¢ dotyczacych prowadzenia kampanii
wyborczych i z zakresu marketingu i reklamy.

2. Ogolna wiedza z zakresu funkcjonowania systemu  politycznego.
3. Ogdlna wiedza na temat spoteczenstwa i partycypacji.

UMIEJETNOSCI

Student potrafi scharakteryzowa¢ podstawy normatywne dla dzialalno$ci
politycznej (np. konstytucja, ordynacje). Potrafi prawidlowo zdefiniowaé
polska sceng politycznag, okresli¢ zaplecze spoteczne jej podmiotow. Potrafi
operowac podstawowymi pojeciami z zakresu komunikacji spoteczne;j.

KURSY

System polityczny RP
Prawa cztowicka

EFEKTY KSZTALCENIA

WIEDZA

Efekt ksztatcenia dla kursu Efekt ksztatcenia
dla kierunku

W1 Posiada szczegotowa wiedze na temat form | K2_WO03
doradztwa. Zna uwarunkowania prawne dla
funkcjonowania podmiotow polskiej sceny politycznej

W2 Rozumie systemowe uwarunkowania dziatalnosci | K2 W03
publicznej. B

W3 Posiada wiedzg na temat kwestii wizerunkowych, | k2 \Wo4
marketingowych, komunikacyjnych. B

| UMIEJETNOSCI

Efekt ksztatcenia dla kursu | Efekt ksztatcenia
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dla kierunku

Ul Umigjetnie operuje pojeciami  podstawowymi z
zakresu kursu (marketing polityczny, ustrdj, scena
polityczna) i terminologia szczegdétowa odnoszaca si¢
do instytucji oraz organizacji politycznych

U2 Potrafi wykorzysta¢ poznane modele teoretyczne
do ustnego scharakteryzowania ewolucji polskiego
systemu politycznego

U3 Potrafi scharakteryzowa¢ narzgdzia marketingu
politycznego w odniesieniu do konkretnych instytucji i
organizacji oraz lideréw zycia publicznego

U4 Potrafi dokona¢ analizy poréwnawczej rozwigzan
konstytucyjnych wedtug ustawy z 1989, 1992 1 1997 r.
U5 Wykorzystuje wiedze dotyczaca historii do
rozumienia i prezentacji aktualnej specyfiki polskiego
systemu politycznego

U6 Potrafi aktualizowa¢ wiedze o zmianach na scenie
politycznej poprzez wykorzystanie zrodet medialnych

K2_U01

K2_U01

K2_U01

K2_U01

K2_U01

K2_U01

KOMPETENCIJE Efekt ksztatcenia dla kursu Efekt ksztatcenia
SPOLECZNE dla kierunku
K1 Student rozumie potrzeb¢ uczenia si¢ przez cate | K2_KO01
zycie, m.in. poprzez przygotowanie do udzielania
kompetentnych porad
K2 Umie uczestniczy¢ w przygotowaniu projektéw | K2 U02
spolecznych i potrafi przewidywaé¢ wielokierunkowe
skutki spoteczne swojej dziatalnosci
K3 Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposob przedsigbiorczy K2_U03
Studia stacjonarne
ORGANIZACIA
FORMA ZAJEC WYKLAD (W) | ZAJECIA W GRUPACH
A K L S P EL
15 ZAL
Studia niestacjonarne
ORGANIZACIA
FORMA ZAJEC WYKLAD (W) | ZAJECIA W GRUPACH
A K L S P EL
ZAL

OPIS METOD PROWADZONYCH ZAJEC

Studia stacjonarne
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Wyklad interaktywny z wykorzystaniem prezentacji w Power Poincie.

Cwiczenia

Indywidualne ustne referowanie tekstow z literatury przedmiotu.

Praca na wybranych przykladach dzialalno$ci wybranych podmiotéw politycznych (organizacja,
lider). Proba diagnozowania szans wyborczych tych podmiotdéw, tworzenia symulacji i prefiguracji
ich zachowan w konkretnych sytuacjach bedacych wynikiem zmiany nastrojow politycznych. Analiza
poréwnawcza kampanii wyborczych. Prezentacja rozwiazan nowatorskich w marketingu politycznym
1 komunikacji spotecznej (np. neuromarketing), wykorzystanie portali spolecznosciowych do analiz.

OPIS METOD PROWADZONYCH ZAJEC
Studia niestacjonarne

Wyklad interaktywny z wykorzystaniem prezentacji w Power Poincie z elementami dyskusji.
Projekt grupowy: analiza poréwnawcza kampanii wyborczych z  prezentacja rozwigzan
nowatorskich w marketingu politycznym

FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA
Studia stacjonarne

Praca pisemna

(esej)

laboratoryjna
indywidualny

E-learning
Gry
dydaktyczne
Cwiczenia w
szkole
Zajecia
terenowe
Praca
Projekt
Projekt
grupowy
Udziat w
dyskusji
Referat
Egzamin
ustny
Egzamin
pisemny
Inne
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FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA
Studia niestacjonarne

Praca pisemna
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K1

K2

K3

Studia stacjonarne

OCENA

Na podstawie pracy na zajecia, dokonanych analiz i efektu koricowego w postaci
raportu.

Studia niestacjonarne

OCENA Na podstawie uczestnictwa w zajeciach , udziatu w dyskusji oraz
przygotowanego projektu
UWAGI Raport adresowany bedzie do konkretnego polityka (organizacji, instytucji).

Przypadto$é raportu i jego finansowa wycena bedzie brana pod uwage przy
zaliczeniu przedmiotu

TRESCI MERYTORYCZNE (wykaz tematéw)

Historia wyborow: Wybory parlamentarne, samorzadowe i prezydenckie 1989-2002. Analiza
wynikéw wyborow od 1998 i sondazy (kandydaci, wyniki, frekwencja).

Analiza wyborcza: zrédla do analizy i pomocnicy, analiza okrggu wyborczego (znajomos¢
ordynacji i metody przeliczeniowej), analiza strategiczna: analiza SWOT, badania opozycji,
techniki lustrzane, analiza wtasnej osobowosci.

Badania ilosciowe i kwotowe: Dobdr grupy reprezentatywnej, proba losowa, proba kwotowa,
proéba losowa obszaru (area probability sampling). Badania jakosciowe (fokusowe):
rekrutacja uczestnikow, przygotowanie scenariusza wywiadu, rola i cechy moderatora.
Strategia kampanii wyborczej: Kampania reklamowa i jej strategia. Semantyka termindw.
Pytania funkcjonalne. Pytania dotyczace otoczenia. Przygotowanie strategii. Rodznica
strategiczna. Terminy. Zapis biezacy (kalendarz i dziennik kampanii). Strategie w
kampaniach wyborczych i referendalnych. Metodologia strategii.

Organizacja kampanii wyborczej: Budowanie zespotu. Komitet wyborczy. Struktura sztabu.
Organizacja sztabu. Terminarz wyborczy. Finanse. Prawo. Kampania ukierunkowana.
Kampania negatywna. Zarzadzanie kryzysem. Promocja. Reklama (kolorystyka, tekst w
reklamie, slogan reklamowy, Public Relations, efektywnos$¢ reklamy, media spinning).
Wizerunek: Wizerunek jako podstawowy instrument w karierze. Piramida sukcesu. Elementy
autowizerunku. Porzadek postrzegania i ocena cech nowo poznanego cztowieka. Rekwizyty
statusu i szacunku dla siebie. Niszczyciele wizerunku. Wzmacnianie przekazu. Zasadnicze
cechy profesjonalizmu. Wyglad zewnetrzny. Sposoby kreacji wizerunku polityka w mediach.
Wizerunek wroga i sojusznika politycznego.

Przywodztwo polityczne: definicja, koncepcje przywoddztwa politycznego, klucz do
przywodztwa. Sposoby planowania dzialan. Rozwigzywanie probleméw. Postawa lidera.
Ksztattowanie wlasciwej postawy. Dzialania niepozadane dla dobrego przywodcy. Wielki
przywodca. WartoS$ciowi ludzie. Organizowanie czasu.

Komunikacja interpersonalna: Reguta wzajemnosci. Zaangazowanie i konsekwencja. Zasada
dowodu spotecznego. Zmienne wptywajace na poziom sympatii do danej osoby. Autorytet.
Regula niedostgpnosci. Zjawisko pierwszego wrazenia. Jak wptywac¢ na negocjacje?. Sita
perswazji w negocjacjach. Sktadniki komunikacji niewerbalnej. Zachowanie przed kamers.
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Komunikacja werbalna: skuteczno$¢ komunikacji. Zasady wystgpien publicznych.
Autoprezentacja i panowanie nad stresem w polityce. Ogélne zasady poprawnego pisania:
korespondencji, komunikatu do prasy, sprostowania, ogloszenia wyborczego, ulotki
wyborczej, programu wyborczego, listu do wyborcy, prosby o dofinansowanie. Jezyk,
stownictwo i humor w wypowiedzi politycznej.

Kontakt z mediami: Charakterystyka dziennikarzy. Utrzymywanie dobrych stosunkow z
dziennikarzami. Dekalog wspolpracy z dziennikarzami. Konferencja prasowa. Wywiad przez
telefon. Atuty podczas wywiadu. Prasa. Cechy reklamy prasowej. Jak zaprojektowad
ogloszenie w gazecie. Radio. Specyfika radia. Jak wyprodukowa¢ dobry spot radiowy?.
Cechy telewizji i reklamy TV. Telewizja i wywiad telewizyjny. Wizerunek na wizji. Reklama
w TV. Internet. Wykorzystanie Internetu. Hierarchia waznosci strony. Czego nalezy unika¢ w
tekstach internetowych?. Rola i zadania mediow (dziennikarzy) w komunikowaniu
politycznym.

10. Marketing bezposredni: Marketing zwyktly i bezposredni. Zalety i metody. Oczekiwania w

stosunku do kandydata. Baza danych (dane: personalne, preferencyjne, komunikacyjne).

Narzedzia marketingu bezposredniego. Docelowe audytorium. Bezpos$rednie kanaty
przekazu. Rola dialogu w marketingu bezposrednim. Rodzaje wystgpien. Psychologia

koloréw. Wiec. Przed wystgpieniem publicznym. Trudne audytorium. Ttum-cechy
charakterystyczne. Bankiet. Reklama bezposrednia. Metoda ,,0od drzwi do drzwi”. Kandydaci a
marketing bezposredni. Wptyw spoteczny.
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Studia stacjonarne

| Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)

Wyktad 15
llo$é godzin zajeé w Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.) 15
kontakcie z prowadzacymi Konsultacje indywidualne 5
Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu 1
Lektura w ramach przygotowania do zajec 10
Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po 10
llos¢ godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedna literaturg przedmiotu
bez kontaktu z
prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat 10
(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu 9
Ogodtem bilans czasu pracy 75
llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 3
Studia niestacjonarne
| Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)
Wyktad 15
llo$é godzin zajeé w Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.)
kontakcie z prowadzacymi Konsultacje indywidualne 5
Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu 1
Lektura w ramach przygotowania do zaje¢ 20

llo$¢ godzin pracy studenta

bez kontaktu z Przygotowanie krotkiej pracy pisemnej lub referatu po
prowadzacymi zapoznaniu sie z niezbedna literaturg przedmiotu
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Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat
(praca w grupie)

Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
Ogodtem bilans czasu pracy

llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika

34

75
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