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OPIS KURSU (Cele ksztatcenia)

Celem ksztatcenia w ramach kursu jest :
A Poznanie zasad i istoty wspotdziatania poszczegdlnych elementéw marketingu politycznego
A Uzyskanie praktycznej wiedzy na temat marketingu politycznego w Internecie
A Umiejetno$¢ pozycjonowania produktu politycznego przy uzyciu najnowszych technologii.

WARUNKI WSTEPNE

WIEDZA

Zna podstawowe zasady komunikacji politycznej. Posiada wiedzg na temat
budowania strategii wyborczej. Orientuje si¢ w modelach zachowan
wyborczych i socjotechnice kampanii. Wie jakimi metodami bada si¢ rynek
polityczny. Znana jest mu historia propagandy. Ponadto ma pojecie o
usytuowaniu prawnym mediéw w Polsce.

UMIEJETNOSCI

Potrafi swobodnie postugiwac si¢ terminologia zwigzang z mediami. Umie
analizowa¢ badania rynku, odnie$¢ si¢ krytycznie do zauwazonych strategii
wyborczych i medialnych kampanii. Potrafi wyjasni¢ zasadno$¢ uzycia
konkretnej socjotechniki i powigza¢ z zachowaniem wyborczym.

KURSY

Strategie marketingowe w polityce. Prawo mediéw. Socjotechnika polskich
kampanii wyborczych. Badania rynku politycznego. Najnowsza historia
propagandy. Modele zachowan wyborczych. Z kursu podstawowego:
Decydowanie 1 komunikowanie polityczne. Instytucje spoteczenstwa
obywatelskiego.

EFEKTY KSZTALCENIA

WIEDZA

Efekt ksztatcenia dla kursu Efekt ksztatcenia
dla kierunku

W01 Posiada wiedz¢ dotyczacg sposobu kreowania | K2_WO03

wizerunku medialnego. K2_W04

W02 Ma specjalistyczng wiedzg dotyczaca  rynku | K2_WO03
politycznego, segmentacji, reklamy politycznej. K2_W04

W03 Zna specyfike 1 sposob oddziatywanie nowych | K2_WO03
mediow na polityke. K2_W04
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UMIEJETNOSCI

Efekt ksztatcenia dla kursu

Efekt ksztatcenia
dla kierunku

UO1 Posiada umiejetno$¢ projektowania  przekazu z
uzyciem jezyka polityki ,stosujac multimedialne
narzgdzia.

U02 Potrafi analizowa¢ badania, sondaze polityczne,
tres¢ przekazow masowych oraz strategie marketingowe.
Zachowuje krytyczno$¢ rozrdézniajac perspektywy i
warto$ciowania  stosowane z punktu  widzenia
okreslonych podmiotow politycznych.

U03 Umie odszuka¢ i zweryfikowa¢ informacje,
szczegolnie tg znaleziong w Internecie.

UO4 Potrafi na podstawie materialu zrodtowego i
literatury przedmiotu dokona¢ analizy wybranej
kampanii.

K2_U01

K2_U01
K2_U02

K2_U01

K2_U01
K2_U02

KOMPETENCJE
SPOLECZNE

Efekt ksztatcenia dla kursu

Efekt ksztatcenia
dla kierunku

KOl Ma wiedze 1 $wiadomo$¢  dotyczaca
profesjonalizmu i etycznego kontekstu dziatan
marketingowych

K02 Jest zdolny do efektywnej pracy w zespole, takze w
przypadku roznic dotyczacych pogladow.

K03 Zdaje sobie sprawe ze specyfiki komunikowania w
Internecie. Ostroznie podchodzi do znalezionej tam
informacji. Ma $wiadomos¢ szans i zagrozen ptynacych
z zastosowania sieciowych narzedzi.

K04 Jest przygotowany do przeprowadzenia kampanii
marketingowej przy uzyciu portali spoteczno$ciowych
oraz do czynnego uczestniczenia w kazdym etapie
budowania kampanii wyborczej.

KO5 Potrafi przygotowaé¢ i przedstawi¢ ustnie
samodzielnie przygotowane opracowanie tematu. Widzi
potrzebe ciaglego uaktualniania wiedzy w opisanej
dziedzinie i robi to.

K2_K03

K2_K02
K2_K03

K2_KO01

K2_KO02
K2_K03

K2_KO01

Studia stacjonarne

ORGANIZACIA

FORMA ZAJEC | WYKEAD (W) | ZAJECIA W GRUPACH

A K L S
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Studia niestacjonarne

ORGANIZACIA

FORMA ZAJEC | WYKEAD (W) | ZAJECIA W GRUPACH

A K L S P E

10 ZAL

OPIS METOD PROWADZONYCH ZAJEC — studia stacjonarne i studia niestacjonarne

Wyktad konwersatoryjny z wykorzystaniem prezentacji w PowerPoincie

FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTAtCENIA — studia stacjonarne
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FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA — studia niestacjonarne
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w3 X

w4

w5

ul X X
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u3 X

u4 X X

u5

k1 X

k2 X X

k3 X

k4 X X

k5 X X

OCENA Na zaliczenie przedmiotu sktadaja si¢ nastgpujace, punktowane elementy:
obecno$¢ na zajeciach, udziat w dyskusji, przygotowanie indywidualnego
wystapienia badz referatu (studenci zaoczni), udzial w zespotowych grach
dydaktycznych (dla studentéw dziennych)

UWAGI Przepisanie oceny/zaliczenia z kursu o tej samej nazwie tylko pod warunkiem

ekwiwalentnej liczby godzin CNPS i liczby punktéow ECTS oraz co najmnigj
oceny db

TRESCI MERYTORYCZNE (wykaz tematéw)

1.

2.

Marketing polityczny. Wprowadzenie definicji marketingu. Przedstawienie historii dziedziny
z zaznaczenie jaki wplyw na jej rozwdj ma postep technologiczny .

Rynek polityczny. Pojecie rynku politycznego, jego segmentacji. Pokazanie jak wyglada
pozycjonowanie oferty politycznej. Rozréznienie pojgcia marketingu a sprzedazy. Zwrocenie
uwagi na istnienie sondazy i ich rolg jaka spetniaja.

Reklama polityczna. Historia reklamy, jej rodzaje, narzedzia i sposob oddziatywania.
Prezentacja techniki ksztaltowania wizerunku.

Internet jako nowe medium komunikacyjne. Zaprezentowanie zaleznosci migdzy nowymi
technologiami a politykg. Wprowadzenie poje¢: ICT, informacja,rewolucja informacyjna
spoleczenstwo wirtualne,spoteczenstwo informacyjne, spoleczenstwo sieciowe,elektroniczna
demokracja.

Swiat e-marketingu i e-commerce. Omoéwienie na przykladach mechanizméw sprzedazy i
kupna w internetowym sklepie. Przedstawienie pluséw i minusow takich transakcji w
poréownaniu z tradycyjna forma.

Wirtualna agora. Umiejscowienie obywatela na tle najnowszych technologii. Prezentacja
rodzajow i1 form aktywnos$¢ w sieci. Omowienie sposobow wyrazania wlasnej opinii.
Polityczny blog. Proba odpowiedzi na pytanie : jak skutecznie dotrze¢ do wyborcy przy
wykorzystaniu najnowszej technologii .

Wielki brat patrzy. Refleksyjne spojrzenie na najnowsze technologie, ich wptyw na nas jako
spoteczenstwo. Zwrdocenie uwagi na zagrozenia, ale tez na perspektywy rozwoju.
Zademonstrowanie zderzenia rzeczywistoSci z wirtualnoéciag. Proba wytyczenia granicy
miedzy etyka a manipulacjg wyborcza.
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WYKAZ LITERATURY PODSTAWOWEJ

A W. Cwalina; A. Falkowski., Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk
2006.

A B. Dobek — Ostrowska (red), Media masowe w systemach demokratycznych: teoretyczne
problemy i praktyczny wymiar komunikowania, Wroctaw 2003.

A A. Jablonski, L. Sobkowiak, Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2002.

A M. Mazur, Marketing polityczny, Warszawa 2002

WYKAZ LITERATURY UZUPEtNIAJACE)

A M. Castells, Galaktyka Internetu, Poznan 2003.
A R. Cialdini, Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Gdansk 1996.

A B. Ociepka Wptyw nowych technologii na komunikowanie spoteczne [w:] (red) B. Dobek-
Ostrowska Studia z teorii komunikowania masowego, Wroctaw, 1999.

A L. Porebski, Elektroniczne oblicze polityki. Demokracja, panstwo, instytucje polityczne w
okresie rewolucji informacyjnej, Krakow 2004.

Studia stacjonarne

\Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)

Wyktad 15
llo$¢ godzin zaje¢ w Konwersatorium (¢wiczenia, laboratorium itd.)
kontakcie z prowadzacymi Konsultacje indywidualne

Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu

Lektura w ramach przygotowania do zaje¢

Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po

llos$¢ godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu >
bez kontaktu z
prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat 5
(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu
Ogotem bilans czasu pracy 25
llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 1
Studia niestacjonarne
\Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)
Wyktad 10
llo$¢ godzin zajeé w Konwersatorium (¢wiczenia, laboratorium itd.)
kontakcie z prowadzacymi Konsultacje indywidualne
Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu
llo$¢ godzin pracy studenta Lektura w ramach przygotowania do zaje¢
bez kontaktu z Przygotowanie krotkiej pracy pisemnej lub referatu po 5

prowadzacymi zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu
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Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat
(praca w grupie)

Przygotowanie do egzaminu
Ogodtem bilans czasu pracy

llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika

10

25



