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OPIS KURSU (Cele ksztatcenia)

Celem kursu jest wprowadzenie w problematyke marketingu politycznego w aspektach
teoretycznym i praktycznym. W efekcie student pozna kluczowe koncepcje (ekonomiczne,
psychologiczne, antropologiczne, nauki o komunikacji) oraz przyktady ich zastosowan. Zostanie
wyposazony W narzedzia stuzgce krytycznej analizie przypadkéw (polskich i zagranicznych).
Dodatkowo, na bazie danych empirycznych, samodzielnie bedzie formutowat zatozenia strategii
marketingowej dla podmiotéw rynku politycznego

WARUNKI WSTEPNE

WIEDZA

Przystepujgc do kursu student powinien zna¢ najwazniejsze instytucje
polskiego systemu politycznego oraz ich funkcje, znaczenie wyboréw w
systemach demokracji przedstawicielskiej, podstawy psychologii i socjologii
polityki, a takze podstawowe terminy ekonomiczne.

UMIEJETNOSCI

Student powinien samodzielnie pracowaé z tekstem zrédtowym,
argumentowac przy doborze argumentéw ilustrujgcych dane stanowisko,
dokonywaé krytycznej selekcji materiatow ze Zrddet internetowych.
Kluczowa jest takze umiejetno$¢ wykorzystania w praktyce wiedzy z
zakresu metod i technik analizy danych w naukach spotecznych oraz
podstaw psychologii spotecznej i socjologii.

KURSY

Partie i systemy partyjne, Wstep do nauki o panstwie i prawie, Podstawy
ekonomii, Wstep do socjologii, Psychologia spoteczna

EFEKTY KSZTAtCENIA

WIEDZA

Efekt ksztatcenia dla kursu Efekt ksztatcenia dla kierunku
w 1: Wykazuje orientacje w zakresie

ewolucji dyscypliny naukowej oraz K_Wo1

klasyfikacji strategii decydowania

wyborczego

w2: Charakteryzuje psychologiczne
procesy jako podstawe dziatan K_Wo02
marketingu politycznego.

w3: Zna teorie z zakresu komunikacji
interpersonalnej i komunikowania
masowego oraz ich zastosowanie w K_W02
budowaniu strategii komunikacji
politycznej




w4: Zna narzedzia w badaniach
marketingowych wykorzystywane w
Polsce i zagranica.

K_wo1

UMIEJETNOSCI

Efekt ksztatcenia dla kursu

Efekt ksztatcenia dla kierunku

ul: Dokonuje krytycznej analizy
historycznych i biezgcych kampanii
politycznych pod katem ich
efektywnosci.

u2: Konstruuje schematy strategii
kampanii wyborczych dla réznych
podmiotéw rynku politycznego.

u3: Wykorzystuje mechanizmy
psychologii spotecznej, koncepcji z
zakresu komunikowania masowego
do projektowania przekazu.

u4: Korzysta z réznorodnego
materiatu empirycznego przy
tworzeniu poszczegdlnych
elementéw planu kampanii
politycznych.

K_uo1

K_uUo01

K_U01; K_U03

K_U01; K_U03

KOMPETENCJE
SPOLECZNE

Efekt ksztatcenia dla kursu

Efekt ksztatcenia dla kierunku

k1: Wykorzystuje techniki
informacyjno -perswazyjnych w
mobilizacji spotecznosci lokalnej
oraz w organizacji kampanii
spotecznych i politycznych na
poziomie gminy

k2: Wykazuje zdolnos¢ krytycznego i
samokrytycznego oceniania poziomu
wtasnej aktywnosci

k3: Potrafi komunikowac sie z
otoczeniem i przekazywac
podstawowg wiedze na tematy
spoteczne, polityczne,
gospodarcze

k4: Wykazuje odpowiedzialnos$é
za powierzone mu zadania, takze
zwigzane z rolg menedzera i

K_K02

K_K01; K_K03

K_K04; K_02

K_KO03




\ lidera spotecznego

Studia stacjonarne

ORGANIZACIA

FORMA ZAJEC | WYKEAD (W) | ZAJECIA W GRUPACH

A K L S P E

30 15 tak

Studia niestacjonarne

ORGANIZACIA

FORMA ZAJEC | WYKEAD (W) | ZAJECIA W GRUPACH

A K L S P E

15 15 tak

OPIS METOD PROWADZONYCH ZAJEC — studia stacjonarne

Wyktad: Zajecia prowadzone metodg wyktadu konwersatoryjnego na tle edukacyjnej strategii
uczenia obrazem ( z elementami metody stawiania i rozwigzywania probleméw )

Cwiczenia: Interpretacja tekstéw z literatury przedmiotu, jako uzupetnienie i poszerzenie tresci
prezentowanych podczas wyktadéw. Praca w grupach ¢wiczeniowych pobudzajgca do prezentacji
argumentéw witasnych oraz konstruktywnej krytyki stanowisk - w tym celu wprowadzone zostang
elementy debaty oksfordzkiej. W trakcie ¢wiczen wykorzystana jest metoda sytuacyjna ( studium
przypadku ) oraz zrédta obrazowe w formie pokazu slajdéw PowerPoint a takze fragmenty
materiatéw audio i wideo.

Elementem ¢wiczen jest przygotowanie projektu zespotowego case study ilustrujgcego wybrany
temat poruszany na zajeciach.

OPIS METOD PROWADZONYCH ZAJEC - studia niestacjonarne

Wyktad: Zajecia prowadzone metodg wyktadu konwersatoryjnego na tle edukacyjnej strategii
uczenia obrazem ( z elementami metody stawiania i rozwigzywania problemow )

Cwiczenia: Interpretacja tekstéw z literatury przedmiotu, jako uzupetnienie i poszerzenie tresci
prezentowanych podczas wyktadéw. Praca w grupach ¢wiczeniowych pobudzajgca do prezentacji
argumentow wtasnych oraz konstruktywnej krytyki stanowisk - w tym celu wprowadzone zostang
elementy debaty oksfordzkiej. W trakcie ¢wiczen wykorzystana jest metoda sytuacyjna ( studium
przypadku ) oraz zrédta obrazowe w formie pokazu slajdéw PowerPoint a takie fragmenty
materiatéw audio i wideo.

Elementem ¢éwiczen jest przygotowanie projektu zespotowego case study ilustrujgcego wybrany
temat poruszany na zajeciach.

FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTAtCENIA- studia stacjonarne
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FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA — studia niestacjonarne
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OCENA Na ocene koricowaq kursu sktadajg sie w réwnych czesciach:
Ocena z ¢wiczen (punktowany udziat w dyskusji, znajomosc¢ zalecanej literatury,
dodatkowe punkty za prezentacje case study)
Ocena z egzaminu pisemnego obejmujacego tresci wyktadéw oraz podstawowe;j
literatury przedmiotu
UWAGI

TRESCI MERYTORYCZNE (wykaz tematéw)

1. Interdyscyplinarny charakter marketingu politycznego. Geneza i ewolucja dyscypliny,
kampanie polityczne w ujeciu poréwnawczym.

2. Perspektywa psychologiczna w marketingu politycznym: mechanizmy poznania spotecznego
i spostrzegania spotecznego oraz ich wykorzystanie w strategiach marketingu politycznego.
Postawy i zmiany postaw grupowych, w tym zachowania wyborcze, atrakcyjnosé
interpersonalna oraz zrodta stereotypizacji i dyskryminacji, psychologiczne modele




przywodztwa.

Perspektywa ekonomiczna: ewolucja koncepcji od marketingu 1.0 do marketingu 3.0. i jej
wykorzystanie na rynku politycznym, narzedzia zarzgdzania marketingowego — krytyczna
analiza koncepcji Marketing-mix i jej przydatnos¢ w kampaniach politycznych, podstawowe
strategie marketingowe (segmentacja, targeting, pozycjonowanie) prezentowane na
wybranych przyktadach kampanii wyborczych. Marketing-reklama-public relations —
podobienstwa i réznice. Zastosowanie koncepcji cyklu zycia produktu w procesie zarzgdzania
produktem, ceng, promocjg i dystrybucjg oraz markg na rynku politycznym.

Perspektywa komunikologiczna: marketing polityczny a komunikowanie polityczne, strategia
komunikacji politycznej, jako odpowiednik strategii budowania marki w biznesie, modele
komunikacyjne w tym model komunikacji politycznej oraz usprawnienia i zaktdcenia procesu
komunikacji w sferze polityki. Podstawowe zagadnienia z zakresu cech i kompetencji
nadawcy, propagandy politycznej, strategii i programowania, analizy form ikonicznych,
kodéw werbalnych i niewerbalnych, dynamiki interakcji i dziatania komunikacyjnego w
strukturach organizacyjnych, kanatéw w komunikowaniu interpersonalnym i masowym,
nowych technologii komunikacyjnych etc.

Zrédta i etapy mediatyzacji oraz komercjalizacji polityki; obraz rywalizacji politycznej na
poziomie marketingowym — formy ,,produktu politycznego”.

Zrédta procesu sekularyzacji spoteczenistwa. Techniki informacyjno-perswazyjne w strategii
urabiania gustow wyborczych. Ksztattowanie demokracji wizerunkowej ( ,telewizyjnej” )
Strategie marketingowe w mikroskali, na poziomie samorzgdu gminnego; znaczenie prasy
lokalnej w ksztattowania wizerunku medialnego radnego i lidera spotecznego.

Rola, zastosowanie i znaczenie strategii w procesie zarzgdzania marketingowego.
Instytucjonalne ramy marketingu politycznego: podstawy prawne i organizacyjne dla
finansowania i przeprowadzania kampanii politycznych, a zwtaszcza wyborczych w Polsce.

10. Badania w marketingu politycznym: studia przypadkdw polskich i zagranicznych.
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Studia stacjonarne

| Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)

Wyktad 30
llo$¢ godzin zajeé w Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.) 15
kontakcie z prowadzgcymi Konsultacje indywidualne
Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu 5
Lektura w ramach przygotowania do zajec 15
Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po
llos¢ godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedna literaturg przedmiotu
bez kontaktu z
prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat 10
(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu 25
Ogodtem bilans czasu pracy 100
llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 4
Studia niestacjonarne
| Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)
Wyktad 15
llo$é godzin zajeé w Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.) 15
kontakcie z prowadzgcymi Konsultacje indywidualne 15
Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu 5
Lektura w ramach przygotowania do zajec 15
Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po
llos¢ godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu
bez kontaktu z
prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat
(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu 35
Ogodtem bilans czasu pracy 100
llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 4




