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Opis kursu (cele ksztatcenia)

Celem zaje¢ jest zapoznanie shichaczy ze sposobami planowania, organizacji i finansowania
miedzynarodowych przedsiewzig¢ o charakterze promocyjnym oraz podkreslenie roli takich przedsigwzie¢
w budowaniu dobrych relacji zewnetrznych, szczegdlnie dzigki wspolpracy zagraniczne;j.

Kurs zapoznaje z metodologia tworzenia projektow tzw. migkkich. Uczestnicy tworza wiasne projekty,
zapoznajac si¢ w praktyce z kolejnymi etapami metodologii projektu: analizg problemdéw, analiza
interesariuszy, analizg celéw, tworzeniem matrycy logicznej, okre§laniem wskaznikow realizacji celow,
projektowaniem dziatan, tworzeniem harmonogramu, analiza ryzyka, tworzeniem struktury zarzadzania,
budzetu i planu promocji. Prezentowane sg potencjalne zrédta finansowania projektéw, w tym fundusze
Unii Europejskiej. Prezentowane sg metodyki zarzadzania projektem oraz przyktady tzw. dobrych praktyk -
wzorcowych, zrealizowanych projektow.

Efekty ksztatcenia

Odniesienie do efektow

. dla specjalnosci
Efekt ksztatcenia dla kursu (okreslonych w karcie

programu studiéw dla modutu
specjalnosciowego)

WOl Student posiada wiedz¢ na temat najlepszych Sp2dp W03
Wiedza praktyk i wzorcow dziatania wiodacych instytucji w

zakresie dyplomacji publicznej

W02 Posiada wiedz¢ na temat poszczegoélnych funduszy spodp Wo03

zwigzanych z  finansowaniem  migdzynarodowych

przedsiewzigc

W03 Zna procedury opracowywania projektow Sp2dp_W03



Odniesienie do efektow

) dla specjalnosci
Efekt ksztatcenia dla kursu (okreslonych w karcie programu

studiéw dla modutu
specjalnosc)

U01 Posiada umiejetnos¢ dokonywania diagnozy sytuacji | Sp2dp_U03
i krytycznej oceny mozliwych wariantow strategii

instytucji publicznej

U02 Potrafi samodzielnie zidentyfikowaé¢ pozgdany Sp2dp_UO3
instrument  finansowego wsparcia na organizacje
miedzynarodowych przedsigwzigé

UO3  Potrafi  przygotowa¢  prosty wniosek 0 Sp2dp_UO03
dofinansowanie

Umiejetnosci

Odniesienie do efektow

, dla specjalnosci
Efekt ksztatcenia dla kursu (okreslonych w karcie programu

studiéw dla modutu
specjalnosciowego)

KO1 Potrafi pracowa¢ w zespole, realizujgc postawione | Sp2dp_K03
zadania i wskazujac wlasne propozycje w zakresie
rozstrzygniecia problemu

K02 Rozumie znaczenie wspélpracy zagranicznej dla spodp K01
budowania dobrych relacji zewngetrznych

KO3 Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposob przedsiebiorczy, Sp2dp_KO3
umie znalez¢ zrédlo  dofinansowania  projektu -

Kompetencje
spoteczne

rozwojowego
Organizacja
S Wyktad Cwiczenia w grupach
(W)
K L S P E
Liczba godzin 15

Opis metod prowadzenia zajeé

Metoda projektu, gry dydaktyczne (w tym ,,burza mézgéw™), dyskusja.

Indywidualna prezentacja przyktadow tzw. dobrych praktyk - wzorcowych, zrealizowanych projektow —
miedzynarodowych przedsigwzig¢¢ promocyjnych.

Przygotowanie prostego projektu grupowego dotyczacego pozyskiwania funduszy na organizacje
wybranego przedsigwzigcia migdzynarodowego.



Formy sprawdzania efektow ksztatcenia
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Na zaliczenie sktadaja sig:

- obecno$¢ i aktywnos$¢ na zajeciach

- przygotowanie i prezentacja w formie referatu case study — miedzynarodowych
przedsiewzig¢ promocyjnych zorganizowanych przez wybrane instytucje

- przygotowanie projektu grupowego — prostego wniosku o dofinansowanie na
organizacj¢ wybranego przedsigwzigcia migdzynarodowego.

Kryteria oceny

Przepisanie zaliczenia z kursu o tej samej nazwie tylko pod warunkiem ekwiwalentnej
Uwagi liczby godzin i liczby punktow ECTS, a takze pod warunkiem, ze kurs byt
realizowany na tym samym poziomie studiow (drugi stopien).

Tresci merytoryczne (wykaz tematow)

1. Dyplomacja publiczna jako forma komunikowania miedzynarodowego.

2. Media i ich rola w dyplomacji publicznej. Media spoteczno$ciowe w dyplomacji publicznej.

3. Pojecie, przedmiot i specyfika marketingu w dziatalnosci publicznej. Dzialania marketingowe
wybranych organizacji publicznych. Marketing spoteczny, marketing zaangazowany spotecznie, marketing
polityczny, marketing terytorialny, public relations, komunikacja marketingowa — omowienie pojec.

4. Planowanie, organizowanie oraz promocja miedzynarodowych przedsiewzig¢ — instrumenty i narzedzia.
Wykorzystanie Internetu dla dziatan informacyjnych i promocyjnych.

5. Pozyskiwanie srodkow finansowych na organizowanie mi¢dzynarodowych przedsigwzigc.

6. Projekt i jego cechy, metody zarzgdzania cyklem projektu, matryca logiczna projektu.

7. Whniosek o dofinansowanie projektu - elementy wniosku, wypetnianie, montaz finansowy projektu.

8. Wdrazanie projektu — umowa o dofinansowanie realizacji projektu, zarzadzanie ryzykiem, rozliczenia
rzeczowe i finansowe.



Wykaz literatury podstawowej

1. Ph. Kotler, N. Lee., Marketing w sektorze publicznym, Wharton School Publishing — Kozminski
Przedsiebiorczo$¢ i Zarzadzanie, Warszawa 2008.

2. B. Ociepka, Migkka sita i dyplomacja publiczna Polski, Wydawnictwo Scholar, Warszawa 2013.
3. B. Ociepka, Dyplomacja publiczna jako forma komunikowania, [w:] Dyplomacja publiczna,

B. Ociepka (red.), Wroctaw 2008.

Wykaz literatury uzupetniajgce;j

1. W. Blaszczyk, Metody organizacji i zarzqdzania, ksztattowanie relacji organizacyjnych, PWN,
Warszawa 2013.

2. M. Dylewski, B. Filipiak, A. Guranowski, J. Holub-lwan, Zarzgdzanie finansami projektu
europejskiego, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa 2009.

3. J. Flis, Samorzgdowe public relations, Wyd. Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2007.

4. Z. Knecht, Public relations w administracji publicznej, Wydawnictwo C.H. BECK, Warszawa 2006.

5. R. Krzyzewski. Marketing publiczny. Zarys zagadnien, Warszawa 2008.

6. M. McDonald, H. Wilson, Plany marketingowe, Wolters Kluwer 2013.

7.J. Nye, Soft Power. Jak osiqgnqg¢ sukces w polityce swiatowej, przet. Jakub Zaborowski, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.

8. G. Prawelska Skrzypek (red.), Zarzqdzanie w sektorze publicznym i obywatelskim. Wybrane problemy,
Fundacja Wspotczesne Zarzadzanie, Instytut Spraw Publicznych UJ, Krakow 2006.

9. A. Szromnik, Marketing terytorialny, Wolters Kluwer — OFICYNA, Warszawa 2007.

10. J. Westwood, Plan marketingowy w praktyce, Wydawnictwo Onepress, Gliwice 2006.

11. Z. Wtadek, Organizacja i zarzqdzanie w administracji publicznej. Zarys wyktadu, Difin, Warszawa
2013.

12. J.W. Tkaczynski, M. Swistak, E. Sztorc, Projekty europejskie. Praktyczne aspekty pozyskiwania i
rozliczania dotacji unijnych, Wydawnictwo C.H.Beck, Warszawa 2011.

13. M. Zawicki, Nowe zarzqdzanie publiczne, PWE, Warszawa 2011.

Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)

Wyktad -
llo$¢ godzin w kontakcie z Konwersatorium (éwiczenia, laboratorium itd.) 15
prowadzacymi
Pozostate godziny kontaktu studenta z prowadzgcym 5
Lektura w ramach przygotowania do zaje¢ 10

Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po

o ) . . 10
lloé godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu
bez kontaktu Z Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat
prowadzacymi . 10
(praca w grupie)
Przygotowanie do egzaminu -
Ogodtem bilans czasu pracy 50

llo$¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 2



