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1.

Okres$lenie roli, skali oddzialywania 1 mozliwych form zastosowania strategii
marketingowych w polityce;

Poznanie gtéwnych zasad tworzenia strategii marketingowych w polityce;

Poznanie narzedzi, ich zastosowania oraz mozliwej skali oddziatywania, z uwzglgednieniem
miejscowej specyfiki realizacji, w stosowanych strategiach marketingowych;

Nabycie podstawy teoretycznej, niezbednej do trafnej analizy efektywnosci politycznych
strategii marketingowych;

Nabycie praktycznych umiejetnos$ci projektowania strategicznych dziatan marketingowych.

WARUNKI WSTEPNE

WIEDZA e Ma podstawowg wiedze z zakresu marketingu i marketingu

politycznego;

e Posiada wiedz¢ na temat historycznego rozwoju marketingu
politycznego;

e 7na narzedzia uzywane w marketingu politycznym oraz formy ich
zastosowania;

e Zna znaczenie strategii w polityce oraz znaczenia planowania
dtugofalowego;

e Dysponuje wiedza na temat charakteru wystepujacych wspotczesnie
mediow oraz sposobu i poziomu ich oddzialywania.

UMIEJETNOSCI e Potrafi  na biezaco interpretowal treSci dostarczane przez

massmedia;

e Jest w stanie przeprowadzi¢ analiz¢ krytyczng tresci;

e Posiada umiejetno$¢ wyodrebnienia tresci marketingowych z
komunikatu ogdlnego;

e Potrafi dokona¢ poréwnania skuteczno$ci narzedzi stosowanych w
przeszto$ci oraz aktualnie.

KURSY

Modele zachowan wyborczych
Decydowanie i komunikowanie polityczne
Doradztwo polityczne

Badania rynku politycznego
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EFEKTY KSZTAtCENIA

WIEDZA

Efekt ksztatcenia dla kursu

Efekt ksztatcenia

dla kierunku

W01 Zna oraz trafnie wyjasnia terminologi¢ odnoszacg | K2_W01
si¢ do problemu gtownego kursu;

W02 Posiada wiedz¢ na temat dostgpnych w marketingu | K2 W03
politycznym technik i narzedzi; K2_Wo04
W03 Dysponuje informacjami na temat kryteriow | K2 W03
doboru skutecznych strategii marketingowych w | K2 W04
polityce;

W04 Zna warunki planowania i realizacji skutecznej | K2 W03
strategii marketingowej w polityce. K2:WO4

UMIEJETNOSCI

Efekt ksztatcenia dla kursu

Efekt ksztatcenia
dla kierunku

UO1 Trafnie uzywa terminologii, przyswojonej podczas
kursu;

UO2 Potrafi wskaza¢ etapy planowania i realizacji
politycznej strategii marketingowej;

U03 Jest w stanie okresli¢c Srodki oraz ramy czasowe
niezbedne do realizacji strategii marketingowej;

U04 Potrafi dokona¢ analizy skuteczno$ci strategii
marketingowej.

K2_U01

K2_U01

K2_U01

K2_U01

KOMPETENCJE
SPOLECZNE

Efekt ksztatcenia dla kursu

Efekt ksztatcenia
dla kierunku

KOl Potrafi dokona¢ oceny i Kkrytycznej analizy
otaczajacych dziatan marketingowych;

K02 Jest $wiadom znaczenia i poziomu oddziatywania
realizowanych politycznych strategii marketingowych;
K03 Rozpoznaje tresci
informacji;

marketingowe z natloku

K04 Jest w stanie aktywnie uczestniczy¢ w procesie
tworzenia i realizacji politycznej strategii
marketingowej.

K2_KO01

K2_K03

K2_K03

K2_K02

Studia stacjonarne i studia niestacjonarne

ORGANIZACIA

FORMA ZAJEC

WYKLAD (W)

ZAJECIA' W GRUPACH

A | K L S
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OPIS METOD PROWADZONYCH ZAJEC
Studia stacjonarne i studia niestacjonarne

Wyklad
Wyktad konwersatoryjny w formie dostepnej dla wszystkich uczestnikow (z uwzglednieniem uzycia
materiatow drukowanych, prezentacji grafik, prezentacji multimedialnych).

Prezentacja projektu, przygotowanego w grupach (podziat pracy, wybor lidera grupy, opracowanie
wspolnego stanowiska) — analiza krytyczna strategii marketingowej wybranej partii politycznej;
Prezentacja projektu (praca w grupach j.w.) — opracowanie skutecznej strategii marketingowej
wybranej partii politycznej/podmiotu politycznego (uwzglednienie sytuacji zastanej oraz dostgpnych,
dotychczas niewykorzystywanych lub wykorzystywanych niewystarczajaco narzedzi).

Dyskusja, ksztattowanie opinii, wspdlne opracowanie wnioskéw, ptyngcych z wymiany zdan.
Symulacja kreowania poszczegdlnych elementow politycznych strategii marketingowych — gry
dydaktyczne.

FORMY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA
Studia stacjonarne i studia niestacjonarne
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Studia stacjonarne i studia niestacjonarne

OCENA Kryterium obecnosci, udzial w dyskusji z wykorzystaniem nabytej podczas kursu
wiedzy, aktywne uczestnictwo w grach dydaktycznych, ocena prezentowanych
projektéw, z uwzglednieniem zastosowania innowacyjnych rozwigzan
prezentacyjnych;

Kolokwium zaliczeniowe pisemne, w formie testu, zawierajacego pytania
zamknigte, wyboru oraz opisowe (tresci prezentowane podczas wykladow,
¢wiczen oraz zawarte w literaturze podstawowej).

UWAGI Brak
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TRESCI MERYTORYCZNE (wykaz tematéw)

1.

Podstawy teoretyczne i terminologiczne: marketing, marketing polityczny, ujecie
historyczne, ekonomiczne, socjologiczne. Model i elementy marketingu politycznego,
koncepcje marketingu politycznego, zastosowanie marketingu politycznego, definicja i
rozwinigcie pojecia ,,strategia”, teorie wptywu.

Ewolucja politycznych strategii marketingowych - rozwoj strategii (zmiana specyfiki) w
perspektywie czasowej, wzrost poziomu profesjonalizacji strategii marketingowych,
dynamika 1 oddzialywanie strategii amerykanskich, wykorzystanie nowoczesnych
technologii, zaangazowanie specjalistow etc., elementy komunikacji politycznej - rozwoj w
perspektywie historycznej.

Typologia  politycznych  strategii  marketingowych —  charakterystyka  strategii
marketingowych z uwzglednieniem réznorodnych kryteriow, znaczenie przyje¢cia konkretnej
strategii, konsekwencje uznania okreslonego typu strategii dla prowadzonych dziatan,
przyktady zastosowania konkretnych typow strategii w Polsce i na $wiecie.

Organizacja politycznych strategii marketingowych - sktadniki politycznych strategii
marketingowych, znaczenie analizy wstgpnej 1 znajomos$ci otoczenia dla powodzenia
kampanii (np. zastosowanie analizy SWOT, matrycy logicznej itp.), fazy organizacji
politycznych strategii marketingowych, znaczenie diagnozy ryzyk.

Etapy realizacji politycznych strategii marketingowych — okreslenie chronologii zdarzen w
politycznej strategii marketingowej, analiza poszczegdlnych etapéw z uwzglednieniem
znaczenia i wzajemnego powigzania, zasada spdjnosci oraz konsekwencje jej niezachowania,
przyklady konkretnych dziatan, rozpatrywanych jako elementy strategii marketingowych,
wstepna analiza strategii marketingowych (przyktady ze §wiata i Polski).

Narzgdzia stosowane w politycznych strategiach marketingowych (1) — omodwienie
konkretnych narzedzi (miedzy innymi badanie rynku, segmentacja, targeting, media
planning), przedstawienie stosowanych w ich obrebie technik, poziom dostgpnosci na rynku,
poziom kosztow (osobowych, finansowych itp.), stabe i mocne strony, rekomendacje,
konsekwencje stosowania — konkretne przyktady zastosowania w strategiach realizowanych
Polsce i na $wiecie.

Narzedzia stosowane w politycznych strategiach marketingowych — ciag dalszy, jak wyzej z
szczegblnym uwzglednieniem zastosowania Internetu, znaczenie zastosowania i
konsekwencje pominigcia w strategii marketingowej, dostgpne srodki internetowe, ich
koszty, poziom efektywnos$ci, mocne i stabe strony, cyber-celebracja jako narzedzie
marketingowe, poréwnanie sytuacji w Polsce na $wiecie (w tym obszarze).

Projekt:

1.

B w

Zastosowanie terminologii z obszaru strategicznego planowania dziatan marketingu
politycznego — projekty grupowe.

Metody pozyskiwania wiedzy na temat marketingowej sytuacji i potrzeb podmiotow
politycznych w tym zakresie.

Praktyczne zastosowanie znajomosci narzedzi marketingowych — symulacje.

Analiza krytyczna strategii marketingowych polskich partii politycznych —analiza
skutecznos$ci, wskazanie stabych i mocnych stron, okreslenie przyczyn powodzen i porazek
poszczegblnych elementow lub catych strategii etc.

Ksztaltowanie  umiejetnoSci  wyodrebniania  poszczegdlnych — elementow  strategii
marketingowych, okre$lania poziomu ich znaczenia, przyczyn przyjecia konkretnych
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rozwigzan — analiza materiatow zastanych.

Symulacja wptywu czynnikoéw ryzyka, metody i harmonogram reagowania.

Symulacja tworzenia kompleksowej strategii marketingowej dla wybranych podmiotow
politycznych, z uwzglednieniem réznorodnych warunkdéw zewnetrznych i wewngtrznych.

WYKAZ LITERATURY PODSTAWOWE)

1.

2.
3.
4.

o

B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007.

M. Jasdniok, Strategie marketingowe na rynku politycznym, Krakow 2007.

M. Mazur, Marketing polityczny, Warszawa 2007.

R. Mrowka, Analiza strategiczna [w:] Kampania wyborcza, strategia-taktyka-komunikacja, S.
Wilkos, W. Ferenc (red.), Warszawa 2001.

Skrzypinski D., Strategie partii politycznych [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce,
red. A.W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2001.

R. Wiszniowski, Marketing polityczny, Koncepcje teoretyczne i praktyka. [w:] A . Jabtonski,
L. Sobkowiak (red.), Studia z teorii polityki, t. I, Wroctaw 1998.

WYKAZ LITERATURY UZUPEtNIAJACEJ

W. Cwalina, Internet: nowy multi-kanat marketingu politycznego (w:) Internet. Fenomen
spoteczenstwa informacyjnego, “Swiety Pawel”, Czestochowa 2001

E. Pietrzyk-Zieniewicz, Polityka w Internecie — populizm jako konsekwencja zaburzen
dialogu, (w:) Demokracja a nowe $rodki komunikacji spotecznej, Warszawa 2004.

D. Piontek, Imagistyka spoteczna czy marketing polityczny, [w:] B. Dobek — Ostrowska
(red.), Media masowe w systemach demokratycznych, Wroctaw 2003.

G. Ulicka, Wplyw marketingu politycznego na zmiany w zyciu publicznym panstw
demokratycznych, Warszawa 1996.

Studia stacjonarne i studia niestacjonarne

| Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Catkowity Naktad Pracy Studenta)

Wyktad 15
llo¢ godzin zaje¢ w Konwersatorium (¢wiczenia, laboratorium itd.)
kontakcie z prowadzacymi Konsultacje indywidualne

Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu

Lektura w ramach przygotowania do zaje¢ 10

Przygotowanie krétkiej pracy pisemnej lub referatu po 0

llo$¢ godzin pracy studenta zapoznaniu sie z niezbedng literaturg przedmiotu
bez kontaktu z
prowadzacymi Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat 15
(praca w grupie)

Przygotowanie do egzaminu/zaliczenie 5

Ogoétem bilans czasu pracy 50

llos¢ punktéw ECTS w zaleznosci od przyjetego przelicznika 2




